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田原広一

＃株式会社SoLabo＃代表取締役＃Twitter好き＃最近YouTuberもする

＃社内ではパーラって呼ばれてる＃パーラ社長＃フォローおねがいします

昭和60年12月 東京生まれ／税理士資格保有者

資格の学校TACで財務諸表論の講師を5年行う。税理士事務所勤務を経て平成23年より

個人で融資サポート業務をスタート。平成27年12月株式会社SoLaboを立ち上げ、

融資支援業務を中心に創業者支援を実施。

SoLaboの実績

融資支援実績：2400件以上
完全成功報酬

手数料：融資金額の2％もしくは12万円の
いずれか高い方



集客するための取り組み－其の壱―

自社メディア（SEO）の強化

公式HP 創業融資ガイド 資金調達ノート inQup

月間PV数50～60万・サイトからの問合せ数：1,500件～2,000件



集客するための取り組み－其の弐―

インハウス化で集客コストを削減

オウンドメディア作成・運営

LP・HP作成

システム構築・保守・管理

動画制作

名刺・チラシデザイン

広告運用



ブランディングによる集客コストの削減

集客するための取り組み－其の参―

幻冬舎より本を出版！

メディアからの取材！！

Twitter活用！

YouTube



融資支援実績日本一

たぶん



融資支援実績 2,400件以上

月間対応件数

120件以上

資金調達実績

9億円／月

日本全国
対応可能



他社より安い

他社よりクオリティが高い

他社より事例が豊富

商品力を磨き続けることでお客様に選ばれる



どの集客手法から進めるか



HPを作るだけでは
集客できない



HPを作るだけでは
なぜ集客できないのか？



違う角度で考えてください

名刺作っただけで仕事くる？



名刺作っただけでは
仕事はこない



素敵な名刺を作った後
名刺だけが武器

何すれば集客できる？



交流会に参加して名刺配る

提携先に名刺渡して配ってもらう

などなど

名刺を見てもらう工夫をしてもらうはず

オンラインもオフラインも考え方は同じ

見てもらうための工夫が大事



思考①
どうやったら見てもらえるか？

思考②
見てもらった結果、
どうすればお問合せしてもらえるか



思考③
ペルソナ設定をする

思考④
何のための行動かを明確にする

思考⑤
ＰＤＣＡしまくる！！！！！！



明確層

顕在層

準顕在層

潜在層

紹介促進 指名検索

リスティング広告 WEBサイト改善

LP改善

メッセージ改善

購買ワードでSEO 導入事例 代理店開拓

FB広告 セミナー 記事広告

ホワイトペーパー情報検索ワードでSEO

FAXDM 郵送DM

PR テレビCM Twitter

YouTube note Instagram 



オンライン集客の方法

無料で実施できるオンライン集客 有料のオンライン集客

☑ Twitter

☑ facebook

☑ Instagram

☑ note

☑ YouTube

☑ TikTok

☑ Voicy

☑オウンドメディア

☑記事広告

☑リスティング広告

☑ SEO                  など
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まずはコストをかけずにスタートできるSNS等の活用

予算が取れるようであれば、有料の集客も検討すべき！



経営者がやっても損をしないオンライン集客は？

無料で実施できるオンライン集客 有料のオンライン集客

☑ Twitter

☑ facebook

☑ Instagram

☑ note

☑ YouTube

☑ TikTok

☑ Voicy

☑オウンドメディア

☑記事広告

☑リスティング広告

☑ SEO                  など
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Twitter  >>>>  note   >>>>   YouTube

この順番で始めることがおススメ！



田原は半年間、Twitterとfacebookをやり続けてわかった事
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知り合い：５％

共感者 ：95％

将来の繋がり

知り合い：98％
ほぼ知り合い！

現在の繋がり



田原がTwitterでやったこと６つ。
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01．1日のツイート数の目標を設定し、毎日投稿する。

03．「Social dog」という無料ツールの活用。

02．気になる人をフォローし、自分のフォロワーも増やす。

（http://social-dog.net）

04．さまざまな投稿にコメントやリツイートを実施。

06．Twitterで反応の良いものをnoteで記事としてリリース

05．共感を意識してツイート。



田原がTwitterで得られた成果

☑採用 >>>>>>>>>>>>>>>

☑出演依頼 >>>>>>>>>>>

☑融資相談 >>>>>>>>>>>

☑提携先 >>>>>>>>>>>

☑お会いした経営者 >>>

☑会いたいと思う方 >>>

採用3名、応募6名

YouTube、Voicy

15名

4社

約30名

約40名
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Twitterの月間インプレッション 60万件以上

note閲覧数 約1500回（8月1日～8月30日）



田原がTwitterをやる理由
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フォロワーを増やす＝自身の影響力の上昇を図る

共感できる人の出会い＝業務提携に繋げる

Twitterから自社メディアへの導線を引くなど
問い合わせの増加に繋げる

知識の習得（最新の情報を入手できる）



関わる経営者全てに感謝される会社


